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1.Ajakirjandus ja uhiskond



Mida ajakirjandus teeb uhiskonnas? (1)

 Ajakirjanduse koige olulisem tlesanne demokraatlikus
thiskonnas on poliitilise ja majandusliku voimu
teostamise jarelevalve (Ajakirjanduse eetikakoodeks)

 Ajakirjanduse toimimise pohiprintsiibid lahtuvad rollist,
mille on ajakirjanikud ja selle kultuuri esindajad selles
thiskonnas sonastanud:

« Siebert jt (Four Theories of The Press 1954): autoritaarne mudel,
liberaalne mudel, sotsiaalse vastutuse mudel, noukogude-totalitaarne
mudel



Mida ajakirjandus teeb uhiskonnas? (2)

 Ajakirjandus on eriline ari, mis muub ettevotetele kontakti

auditooriumiga, mille ta on ise saanud tanu oma pakutavale
sisule (Blcher, 1926)

 Ajakirjandusorganisatsiooni voimalikud sissetulekuallikad:

* reklaam,

* |ehetellimused/ litsentsitasu/ telemaks,
 heasoovlik filantroop/ Ghisrahastuse vahendid/ fondid

* riigieelarve

-

\_

v'Eestis on duaalne meediaturg (avadiguslik ja
erameedia)
v'Eestis on meediaturg kdrgelt kontsentreerunud
(Ekspress Grupp AS/ Hans H. Luik, Eesti Meedia AS/
Margus Linnamae)
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Mida ajakirjandus teeb uhiskonnas? (3)

 Ajakirjandus aitab igapaevaselt konstrueerida ettekujutust
reaalsusest, milles elame (Lippmann 1922 “pildid meie
peas”)
« Lippmanni naide sakslastest ja prantslastest kaugel saarel
« Uudiste lugejate ja mittelugejate uuringud
« MOned tanapaevased naited: sisserandajad, islam

« Ajakirjandus on eriti mojuvdoimas konstrueerides kujutlusi
teemadest ja sindmustest, millega inimestel puudub vahetu
kontakt

* |nstitutsionaliseerunud “Ghiskondlikud diagnoosid”
(presidendi aastalopu- ja aastapaevakoned, kaitsevae
tlemjuhataja koned, kollektiivsed avalikud poordumised)



Mida ajakirjandus teeb uhiskonnas? (4)

« “TOlgib” — st aitab vahendada Uhiskonna kui stisteemi komplekssust,
vahendab Uhiskonna teisi sfaare Uksteisele (nt majandus, haridus, teadus ..)

« “Diagnoosib” — annab Uhiskonnale selle enesekirjeldused (ruum, aeg,
olulised teemad, normid ja vaartused)
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Ajakirjanduse tegutsemiskontekst




Polariseerunud

Demokraatlik-

Liberaalne

pluralistlik korporatiivhe
Ajalehe roll | Vaike levi, Korge levi, pika Keskmine levi,
kultuuris orientatsioon ajalooga kommertslehe
eliidile massiajaleht varane teke

Kattuvus Suur; pressi Valine; tugev Neutraalne
poliitilise orientatsioon erakondade kommertspress;
maastikuga | kommentaarile press; muutub pressi

neutraalsemaks | orientatsioon

ja kommertsliku- |infole;

maks
Ajakirjaniku | Madalam; Korgem; institut- | Korgem; enese-
ametialane |instrumentalisee- | sionaliseeritud regulatsioon ei ole
tase rumine eneseregulat- institutsionali-

sioon seeritud
Riigi roll Tugev; Tugev; meedia- Turu
meediasus- | dotatsioonid; vabaduse kaitse; | domineerimine
teemis tsensuuri dotatsioonid;

perioodid

tugev a-o ringh.




Eesti tana

(Zielonka 2015: Media and Politics in New Democracies)

,Eesti meediaturul naib olevat, hoolimata selle keelelisest |0hest,
vaiksusest ja kohalike meediaomanike domineerimisest,
eeskujulik dinaamika, vastupanuvoime ja sOltumatus® (Lasas
2015: 148).

,Koige laanelikum meediamudel on Eesti oma, mis naib vastavat
professionaliseerumise kriteeriumidele.” (Mancini 2015: 30).

Sirp 11.12.2015 R.Kduts “Meedia ja poliitika Kesk- ja Ida-Euroopa riikides”
http://www.sirp.ee/s1-artiklid/c21-teadus/meedia-ja-poliitika-kesk-ja-ida-euroopa-
riikides/




2.Ajakirjanduse tooprotsess



Ajakirjanduse tookultuuri ja —praktika
muutumine: komplekssuse kasv

v“Igalks voib olla ajakirjanik”

v'"Uha rohkem “virtuaalset” t66d: paevatoimetaja,
veebireporter, valiskorrespondent

v Toimetuse koosolek ja igapaevane tdéoprotsess

v'Suhtekorralduse professionaliseerumine



Kuidas kujuneb ajakirjanduse sisu?
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v LUGEJAKONTAKT
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v'API ALLALAADIMINE




Ajakirjanduslik infotootluse protsess (Himma

2017)
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Millised oskused peavad ajakirjanikul olema? (Eesti
veebiajakirjanike uuring, Palmiste 2017)

Toimetuste juhtide ootus

Tegelikkuses kasutatavad

Soov 6ppida ja areneda Kriitiline métlemine

Soov lahata tihiskondlikke probleeme Voorkeelte tundmine

Loovus Probleemilahendamine

Kriitiline mdtlemine Soov Oppida ja areneda (reporterite
Probleemilahendamine vabast ajast)

Voorkeelte tundmine
Silvendatud teadmised monest valdkonnast

Sisukokkuvoétte kirjutamine Sisukokkuvotte kirjutamine

Sisu loomine mitmele platvormile Sisu loomine mitmele platvormile
Multimeedia lugude tegemine Multimeedia lugude tegemine
Kinnipidamine tahtaegadest Kinnipidamine tahtaegadest
Tekstitootluse oskus Tekstitootluse oskus

Uudisvaartuse tundmine Uudisvaartuslikkuse tundmine
Intervjueerimine Intervjueerimine (ei kasutata pbéhjalikult)

Kliendisuhted (mainitakse harva)
Suhtlusoskus (mainitakse harva)

Artiklite haldamise siisteemi tundmine Artiklite haldamise siisteemi tundmine
Tekstitoimetamise programmi valdamine Teksti toimetamise programm
Pilditootlusprogramm Pilditootlusprogramm

Videomontaaz Veebisisu sidumine artikliga
Filmimine Videomontaaz (pigem harva)
Pildistamine Graafikute programm (uuena)

Veebisisu sidumine artikliga



illised oskused peavad olema ajakirjanikul:
akadeemiline vaade

Eetiline “selgroog” Eneseanallusi Professionaalsed
ja tugev ja Oppimise thiskonna
autonoomia voime analldsi oskused



Milline on Eesti ajakirjanike olukord?

Surve- ja pingeallikad ajakirjanike t160s

v'Kiiruse surve

v'"Madal palk

v'Té6koha ebakindlus

v'Hariduse ja enesetdiendamise vdimaluste vahesus
v'Véike Uhiskond (“kdik tunnevad kdiki”)

v'Suhtekorralduse professionaalsus



Mis ohustab ajakirjaniku autonoomiat
(% nous + osaliselt nous) (Allikas: MediaAct 2011)
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Kuidas tagatakse ajakirjanduse sisu
kvaliteet?

v'Ajakirjaniku autonoomia (eeldab poliitilise,
majandusliku ja omanikepoolse surve puudumist)

v'Eneseregulatsioon (Pressindukogu, eetikakoodeks,
huvide konflikti valtimise juhendid, ombudsman)

v'Ajakirjandus- ja sdnavabadus seadustes satestatud
v'Piisav konkurents ajakirjandusvaljal

v'Ajakirjanike haritus ja haridus



3.Auditooriumi ja ajakirjanduse
suhe



Mida ootab auditoorium ajakirjanduselt?

 Auditoorium on vaga killustunud — erinevad uudiste
jalgimise repertuaarid vanuse, rahvuse ja hariduse
pohjal

« Vaheneb meedia thendav roll, kasvab huvipohine
kontakt ajakirjandusega

 Ajakirjandusele ootus olla Uha rohkem “kiirtoiduna”
tarbitav vastavalt inimese paevarutiinidele (ajakirjandus

Kui paevaaukude taitja — Kouts-Klemm/ Harro-Loit
2017)



Veebist uudiste lugemise kestus ja kulastuste arv (Tamm 2016)
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Kui sageli jalgite erinevate meediakanalite poolt
edastatavaid paevakajalisi uudiseid?
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Allikas: Mina. Maailm. Meedia Nov. 2014



Televaatamise ja raadiokuulamise keskmine 60paevane
maht nooremate ja vanemate hulgas
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Suuremate raadiojaamade nadalane mojuulatus (weekly reach)
(% 12-74-aastastest, kuulanud nadalas vahemalt 15 min.)
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Telekanalite vaadatavus

Elanikkonna hdlmatus kanaliga (vaadanud
vahemalt 1 min paevas; tuhandetes,
Y%,;vanus 4+)

TV (443) S 56 4
Kanal2 (435) N 35,7
Tv3(410) [N 33,7
ETV2 (223) RN 18,3
PBK(177) NI 14,6
Kanal11(154) [N 12,7
TV6 (149) RN 12,2
NTV Mir (140) N 11,5
RTR Baltic (131} N 10,8

Tallinna TV {127) H 10,4
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Allikas: TNS Emor TV Monthly Fact Sheets, Nov 2015
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Meediateenuste tarbimine internetis vanuserihmades
2015 (%, Statistikaamet)
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Usaldus ajakirjanduse vastu
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Trustin national government (EU 27 average)
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Milline on praegu ajakirjanduse
kvaliteet?

 Madalam, kui olla voiks

« POhjused:
+ Klassikalise ajakirjanduse arimudeli kriis (sh ajakirjanikutdo
odavnemine)
« Korge meediakontsentratsioon Eesti meediaturul

* Interneti tulekuga Iihemaks muutunud uudiste “tootmise”
tstkkel (sh sotsiaalse aja Gldine kiirenemine)

 Ajakirjandus on ise “saaginud oksa, millel istub”
(kommertsialiseerumine, online-kommentaariumid,
auditooriumi alahindamine)



Kokkuvotteks

- Uhiskonnas toimuvad protsessid ei toeta olemasoleva
ajakirjandussusteemi kestmist

« Tehnoloogiline surve
« Majanduslik surve

* Auditooriumi ootuste surve

 Ajakirjandusorganisatsioonid vajavad uut arimudelit vOi
toetussusteemide valjaarendamist



