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Facebooki Kkujuteldav auditooriu
(Murumaa & Siibak 2012)
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TUU/O. —] The Businessman Th\éugl‘é“;;‘ﬁ '
The Eager Beaver The Show-Off

Via Iphone dude

I The Habitual User
The Geek /\

via 7{7[1@»40_ dood

Murumaa, M. & Siibak, A. (2012). The Imagined Audience on Facebook: Analysis of Estonian Teen sketches about
Typical Facebook Userkirst Monday 17(2), online.
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Sotsi aal meedi a

Kogu valim
Rahvus: eestlased

Venekeelsed vastajad
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Kasut a mi n e
( K» «Klkemm, Pruulmann-Vengerfeldt, Siibak & Lauristin, 2017)
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Sotsiaalmeedia kasutajate osakaal (%)

internetikasutajatest
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Jaganud infot oma isikliku elu kohta 74

¥ On seda teinud vidhemalt ménel korral nidalas On seda teinud

Vahetanud infot oma &pingute voi 166 kohta 62
Kasutanud ,meeldib” nuppu méne asutuse tegevuse suhtes 60

Kutsunud oma sébralisti lilkmeid osalema ménel Gritusel 60

Jaganud meedias avaldatud uudist,

59
postitanud selle kohta lingi, kommenteerinud

Podrdunud toe voi abi saamiseks sdbralistis olijate poole 54 Sotsiaalmeed

la tegevused
Jaganud teavet toodete vdi teenuste kohta 50 elanikkonnas

, %
sotsiaalmeedi

Kasutanud ,meeldib” nuppu mdne algatuse voi a4 a kasutajatest
kodanikuiihenduse tegevuse suhtes

Jaganud raamatu-, filmi- v&i muusikasoovitusi 50

Avaldanud arvamust toodete ja teenuste kohta 35
Arutanud televiisorist/raadiost tulevat saadet/programmi E

Postitanud infot, kommenteerinud kultuuristindmusi 29

Postitanud infot, kommenteerinud -
tervise ja meditsiini teemadel (K » uet a.

Andnud tagasisidet riigiasutustele v&i omavalitsustele 19 2017: 292

Postitanud, kommenteerinud, kisinud poliitilistel teemadel 15
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(PruulmannVengerfeldtet al. 2015)
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Vanemad kul lapsedigi-) al ajJ 21 ] e Kk

A 81% alla 2-aastastest on vanemate poolt
| oodud digitaalne jalaj2alg (AVG, 2

A Suurbritannia vanemad jagavad
keskmiselt ¢le 300 | apsefoto aast a
(Nominet, 2016)

A 71,3% Suurbritannia 12-16 aastastest

leidis, et vanemad ei austa nende

privaatsust internetis, 39.8% oli kogenud

piinlikkust nende fotode p2rast, m

nende vanemad olid sotsiaalmeedias

jaganud (Levy, 2017)
Mallukaslive-vlogimas
s¢nni tusmaj ast



